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Abstrak

Kehadiran media sosial Yol e dewasa ini diharapkan mampu untuk memberikan kontribusi dalam
pen bilan keputusan pembelian dari konsumen terhadap produk yang ditawarkan oleh perusahaan. Tujuan
dari penelitian ini untuk mengetahui pengaruh media sosial YouTube terhadap keputusan pembelian. Hasil dari
google form terhadap responden yang domisili Kota Pematangsiantar dan Kabupaten Simalungun diperoleh
jumlah responden sebanyak 132 responden. Untuk butir instrument kuisioner diperoleh hasil analisa bahwa
hasilnya iliki kriteria valid dan reliabel, serta memiliki distribusi normal karena seluruh variabel penelitian
memiliki mlai asymp. sig. (2-tailed) > probabilitas 0,05 dan koefisien determinasi dari media sosial YouTube
terhadap keputusan pembelian nilainya 38% dengan nilai koefisien korelasi 61% yang artinya memiliki
hubungan yang kuat. Selanjutnya untuk pesamaan regresi sederhana bahwa media sosial YouTube memiliki
koefisien arah yang positif hal tersebut dapat dilihat padag§@rsamaan Y = 8044 + 0,524 X dan untuk hasil uji
hipotesa parsial (uji t) bahwa media sosial YouTube memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap
keputusan pembelian.
Kata kunci: Media Sosial, Youtube, Keputusan Pembelian

AbsgEict

The presence of YouTube social media today is expected to be able ontribute to the making of
purchasing decisions from consumers to the products offered by the company. The purpose of this study is to
determine the influence of YouTube social media on purchasing decisions. The results of the google form on
respondents domiciled in Pematangsiar City and Simalungun Regency obtained a total of 132 respondents.
For the questionnaire instrument item, the results of the analysis were obtained that the results had valid and
reliable criteria, and had a normal distribution because all research variables had asymp values. Sig. (2-tailed)
> probability of 0.05 and the coefficient of determination from YouTube social media towards purchasing
decisions is 38% with a correlation coefficient value of 61%, which means it has a strong r@@ionship.
Furthermore, for a simple regression equation that YouTube social medicmc a positive directional €&fficient,
it can be seen in the equa Y = 8044 + 0.524 X and for the results of the partial hypothesis test (t test) that
YouTube social media has a positive and significant influence on purchasing decisions.
Keywords: Social Media, Youtube, Purchasing Decisions.
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PENDAHULUAN

Perkembangan dunia usaha dewasa
ini, menuntut para pelaku usaha untuk
lebih menggiatkan kemampuan usahanya
agar para konsumen mengetahui dan
mengenal serta mwgunakan produk yang
dihasilkannya. = Banyak cara  yang
dilakukan oleh pelaku usaha dalam upaya
agar produk yang tersebut dapat dikenal
dengan baik oleh para konsumen, hal
tersebut tidak dapat dipisahkan oleh
kemampuan dari pelaku usaha tersebut
dalam melakukan konsep pemasaran yang
dewasa ini dapat mudah diketahui dan
dicari oleh konsumen dengan hadirnya
melalui e-commerce di media sosial,
media sosial merupakan teknologi yang
digunakan untuk mempermudah
penggunanya dalam menyebar luaskan
konten mereka sendiri itu (Setiawan et al.,
2021), sebab dewasa ini media sosial
menjadi suatu tren yang sangat cocok
dalam bidang penjualan (Agustinus &
Junaidi, 2020), yang artinya pemasaran
dengan media sosial dilakukan untuk
mempromosikan produk atau layanan

(Angelyn & Kodrat, 2021).
edia sosial dipahami sebagai
bentuk baru komunikasi di internet yang
ditopang oleh berbagai aplikasi software,
yang memungkinkan terjadinya interaksi
di antara para pengguna (Arisandi &
Pradana, 2018), media sosial terus
berinovasi dan menggali bagaimana cara
menyampaikan sebuah pesan kepada
banyak  pengguna dalam  berbagai
kegunaan (Mahendra & Nugrahani, 2020),
Pcnggunal media sosial dewasa yang
menjadi pengguna aktif media sosial di
Indonesia sebanyak 191 juta orang pada
Januari 2022 dan jumlah itu telah
ngalami peningkatan sebesar 12.35%
ibandingkan pada tahun sebelumnya yang
sebanyak 170 juta orang

earesocial.com, 2022), untuk Indonesia
media sosial yang popular adalah
Whatsapp, Tik-tok, YouTube, Instagram
dan Fagebook (Suherlan, 2022).

Eie setiap sosial media yang
digunakan memiliki tata cara pemakaian
yang berbeda-beda (Fauzi & Lubis, 2016),
dan media sosial yang paling popular
dewasa ini adalah YouTube dengan jumlah
pengguna 949% serta usia pengguna 16
tahun hingga 64 tahun (Dahono, 2021),
YouTube merupakah sosial media dimana
orang-orang  dari  berbagai  penjuru
menggungah video dan menjadikan jalan
terbaik untuk memuji ide dengan biaya
seefektif sehingga menjadi bagian yang tak
terpisah dari bagian pemasaran bisnis
(Permata et al., 2018), sehingga dewasa ini
media sosial YouTube lebih banyak
diminati dibandingkan pengguna media
televisi, media sosial ini bisa berpotensi
untuk pemasaran produk (Larasati, 2022),
dan para pengakses itu datang dari
berbagai kalangan, status sosial.

Alasan dari mengakses YouTube
karena memiliki platform menghibur serta
memiliki nilai informatif (Annur, 2021),
sifat informative dari YouTube sangatlah
luas dan tidak hanya berupa seseorang
membawakan  berita  atau
tertentu namun mampu menciptakan ruang
dimana orang bisa terinspirasi (Kusumah,
2020), sebab YouTube mampu
memberikan  manfaat untuk  tempat
mendemostarikan produk, branding bisnis,
meningkatkan  brand  aweness  dan
memecahkan masalah kostumer (Aprilia,
2020), YouTube dijadikan platform yang
kuat untuk promosi (Prihadi, 2015). Untuk
iklan dalam konten YouTube isinya
beragam dari mulai otomotif, produk
kuliner, wisata, dan sebagainya.

Proses yang dapat dilakukan dengan
pemilihan tema yang tepat, tentukan pesan

info-info
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video, tampilkan video unik dan menarik,
ciptakan cerita yang kuat dan mudah
dimengerti, fokus pada emosi dan body
language, pilih bahasa yang mudah
dimengerti, kualitas video (Pasha, 2021),
Menurut Singh dalam (As’ad & Alhadid,
2014) untuk mengukur kemampuan iklan
ia sosial dapat dilakukan dengan
online communities, interaction, sharing of
content, accessibility, credibility.
Permasalahan yang ditemukan pada
iklan media sosial YouTube bahwa wuntuk
online communities masih sedikit jika
dibandingkan dengan media sosial seperti
Intragram, Facebook dan media sosial
lainnya, kemudian untuk sharing of
content, media sosial YouTube masih
lebih banyak menyajikan konten dari
vlogger yang sifatnya kreatif walaupun ada
iklan dari suatu produk sering sebagai
pendukung konten kreatif sehingga oleh
konsumen sering diabaikan (skip) waktu
menontonnya, hal ini dilakukan untuk
dapat lebih lanjut melihat konten kreatif
tersebut, kemudian isi konten YouTube
terkadang tidak sesuai dengan judul dari
YouTube tersebut, untuk itu sebaiknya
dimanfaatkan  para  pelaku  usaha
(produsen) dalam menggunakan media
sosial YouTube untuk mempromosikan
serta memasarkan produk maupun jasanya
agar mampu menumbuhkan  proses
terhadap suatu keputusan bagi konsumen
dalam melakukan interaksinya dengan
penggunaan konten iklan yang terdapat
pada YouTube, para produsen dapat
menyebarluaskan video promosi mereka
ke dalam YouTube agar dapat di saksikan
oleh p una YouTube (Setiawan et al .,
2021), sitat dari iklan YouTube tersebut
pun lebih terbuka dan lebih komunikatif
pada para penontonnya (Permata et al.,
2018). Hasil tersebut diharapkan mampu

untuk mempengaruhi keputusan
pembelian.

Keputusan pembelian dapat
didukung dengan pengaruh dari

penggunaan media sosial, sesuai dengan
penelitian (Yohanes et al., 202I),
(Ardiansyah & Sarwoko, 2020).
Keputusan pembelian dapat dikatakan
sebagai respons dari konsumen terhadap
produk yang  diinginkannya  dan
memberikan kepuasan kepada pemakainya
serta hasil yang memiliki nilai guna yang
positif bagi penggunanya (Butarbutar et
al., 2021), keputusan pembelian juga dapat
menjadi alasan bagaimana konsumen

nentukan dalam  pemilihan untuk
membeli produk yang sesuai dengan
kebutuhan, keinginan, dan harapan yang
menyebabkan timbulnya rasa puas atau
tidak terhadap produk (Puccinelli et al.,
2009), keputusan pembelian dapat menjadi
proses dalam membeli dengan
mempertimbangkan dua faktor yaitu orang
lain dan situasional (Kotler & Amstrong,
2012), secara garis besarnya bahwa
keputusan untuk melakukan pembelian
dapat timbul dari pengambilan keputusan
(Foster, 2016), pengambilan keputusan
tersebut oleh konsumen berasal dari
integrasi yang menggunakan pengetahuan
yang dilakukan dalam melakukan evaluasi
terhadap dua atau lebih dari perilaku yang
dapat menentukan pilihan terhadap salah
satu pembelian (Setiadi, 2003), keputusan
dapat suatu tindakan dari dua atau lebih
pemikiran yang menghasilkan alternatif
(Kurniawan et al., 2011).

Menurut Hsu, Chang dan Sweeney
dalam (Ardani, 2020) keputusan
pembelian dapat diukur dengan: keinginan
untuk menggunakan produk, keinginan
untuk memiliki produk, ketertarikan pada
produk tersebut, meluangkan waktu untuk
mendapatkan produk, mengetahui fungsi
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produk dengan baik. Permasalahan yang
ditemukan pada ketertarikan pada produk
tersebut masih kurang karena terlalu
banyak iklan yang membosankan dan
ridak ada waktu luang untuk mendapatkan
produk serta harga yang terkadang
overprice.

LANDASAN TEORI
Media Sosial -

Media Sosial yaitu sebuah kelompok
aplikasi berbasis internet yang dibangun
berdasarkan  fondasi  ideologis  dan
teknologi dari web 2.0, yang
memungkinkan terjadinya penciptaan dan
pertukaran konten yang diciptakan oleh
penggunanya (Hays et al., 2013), media
sosial telah mengubah cara merek
diciptakan, didistribusikan, dan
dikonsumsi untuk mengembangkan citra
merek dari produsen ke pelanggan (Tsai &
Men, 2013), Pentingnya penggunaan
media sosial sebagai media yang sangat
interaktif dengan platform komunikasi
yang sudah pasti akan mengubah cara
perusahaan mendekati pemasaran
(Ardiansyah & Sarwoko, 2020) dan media
sosial telah mengubah cara konsumen
membeli (Chen et al.,2017).

Youtube

Youtube merupakan salah satu
platform sosial media berbasis video yang
memungkinkan siapapun untuk
mengunggah, menonton, memberikan like
ataupun subscribe, dan mengomentari
sebuah video di Youtube (Zulfa, 2020),
bukan hanya itu saja situs YouTubejuga
dapat digunakan sebagai sarana untuk
memas n produk (Rohman & Husna,
2017). Berbagai kalangan umur tertarik
untuk menggunakan situs video sharing
YouTube, sesuai dengan tema masing-
masing dekade umur (Chandra, 2017).

Keputusan Pembelian

Keputusan mbelian merupakan
agaimana
menentukan pilihan pembelian suatu
produk  sesuai dengan  kebutuhan,
keinginan dan harapannya sehingga dapat
menimbulkan kepuasan atau
ketidakpuasan terhadap produk tersebut
(Olshavsky & Granbois, 1979),
pengambilan keputusan tersebut oleh
konsumen berasal dari integrasi yang
menggunakan pengetahuan yang dilakukan
dalam melakukan evaluasi dua atau lebih
dari perilaku yang dapat menentukan
pilihan terhadap salah satu pembelian
(Setiadi, 2003) dan kgsstusan pembelian
dapat menjadi pilihan dari dua atau lebih
alternative pilihan, artinya seseorang dapat
mengambil keputusan, harus ada menjadi
beberapa alternatif pilihan (Harahap &
Amanah, 2020).

suatu  alasan konsumen

METODE

Penelitian ini dilakukan dengan
metode kuantatif yang diperoleh data dari
responden vyang berdomisili di Kota
Pematangsiantar dan Kabupaten
Simalungun, dan hasil yang diperoleh
melaui pengisian dengan google form
selama bulan Juni — Juli 2 diperoleh
jumlah 132 responden, dan ukuran sampel
yang sesuai antara 100 — 200 responden
(Hair et al., 2010) kesimpulanya syarat
minimal responden terpenuhi. Untuk
analisa dilakukan dengan uji instrument
validitas dengan nilai batas korelasi = 0,30
(Sugiono, 2019) dan reliabilitas dengan
batas nilai cronbach's alpha minimum
0,70 (Eisingerich & Rubera, 2010),
kemudian wuji normalitas dengan uji
kolmogorov-smirnov dengan
membandingkan asymp. sig. (2-tailed)
(Sugiono & Susanto, 2015), koefisien
determinasi (Widarjono, 2018), melakukan
persamaan regesi sederhana (Sufzanto,
2011) dengan rumus Y = a + bX dimana
Y: keputusan pembelian, a: konstanta, b:
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koefisien arah dari media sosial YouTube,
X: media sosial YouTube, serta uji
hipotesis parsial.

?AS]L DAN PEMBAHASAN
Deskripsi responden

Tabel 1. Deskripsi Responden

Data Deskripsi | Jlh | Persen- .
Respon- | Responden tase
den
Jenis Laki-laki 50 38%
Kelamin | Perempuan | 82 62%
17 Tahun - ,
23 Tahun 102 7%
24 Tahun - ,
Usia 30 Tahun 14 1%
Reponde | 31 Tahun - o
n 37 Tahun 6 2%
38 Tahun - i
45 Tahun | 0 | 2%
> 45 Tahun 7 5%
Pelajar - 1104 | 7908
. Mahasiswa
Pekerjaa
PNS/ N 70,
. TNI/Polri ‘
Respond Pegawai
en g 1| 8%
Swasta
Dan lainnya | 8 6%
<1 Juta 93 70%
Penghas | 1 Juta- 3 26 20%
ilan Juta
Respond | 4 Juta - 7 11 8%
en Juta
>7 Juta 2 2%
Domisili | TSNS | g4 | ggq
Respond antar
en Kabupaten |, | 3,0
Simalungun

Sumber: data diolah (2022)

Pada Tabel 1 meemperlihatkan
bahwa jenis kelamin yang paling dominan
dalam melihat media sosial YouTube
adalah perempuan dengan jumlah 82
responden (62%), hal tersebut
menunjukkan bahwa wanita lebih sering
aktif dalam melihat media sosial di

YouTube dibandingkan laki-laki,
walaupun secara global di Indonesia iklan
YouTube untuk pengguna perempuan
hanya 469 % dari 139 juta penduduk
Indonesia pengguna YouTube (Jemadu &
Prastya, 2022), usia responden yang paling
dominan adalah usia 17 Tahun - 23 Tahun
dengan jumlah 102 (77%) dan untuk
pekerjaan responden yang paling dominan
adalah pelajar/mahasiswa dengan jumlah
104  responden (79%), penghasilan
resonden yang terbesar adalah di bawah 1
juta dengan jgmlah 93 responden (70%),
dan untuk domisili responden paling
banyak adalah yang berdomisili di Kota
Pematangsiantar  dengan  jumlah 90
responden (68%).

Uji Validitas
Uji validitas digunakan sebagai
instrument untuk mengetahui bahwa
isioner penelitian dapat dinyatakan
valid. Hasil untuk uji validitas dapat dilihat
pada tabel 2 berikut ini.
Tabel 2. Uji Validitas

Corrected
Variabel | Item-Total | t. | Kriteria
Correlation
Media Valid
Sosial
Youtube 0.691 0.30
Keputusan Valid
mbelian 0,744 0.30

umber: data diolah (2022)

Pada Tabel 2 memperlihatkan bahwa
nilai korelasi dari masing-masing variabel
memiliki nilai korelasi > 0,30, hal ini
menunjukkan bahwa kriteria untuk setiap
variabel dari penelitian menunjukkan hasil
kriteria yang valid, sebab nilai korelasi =
tkritis.

Uji Reliabilitas
Uji reliabilitas digunakan untuk
mengetahui bahwa variabel dari penelitian
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memiliki k@ria handal, dan untuk
mengetahui hasil tersebut dapat dilihat
pada tabel 3 berikut ini.

Tabel 3. Uji Reliabilitas

. Cronbach Batas .
Variabel 's Alpha Kehandalan Krtieria
Media Handal
Sosial
Youtube 0924 0,70
Keputusan Handal
mbelian 0929 0,70

umber: data diolah (2022)

Hasil dari Tabel 3 memperlihatkan
hasil dari seluruh variabel penelitian
bahwa nilai cronbach's alpha = batas
kehandalan 0,70, kesimpulannya bahwa
seluruh variabel dalam penelitian ini
memiliki kriteria yang handal.

ﬂji Normalitas
Uji normalitas dilakukan dengan
tujuan untuk menilai sebaran data pada
sebuah kelompok data memiliki sebaran
a yang memiliki distribusi normal,
untuk lebih jelasnya dapat dilihat pada
tabel berikut.

Tabel 4. Uji Normalitas

Media Sosial | Keputusan
Youtube Pembelian
N 132 132
Normal Mean 4970
@ilmelefs‘lb Std. Deviation 9.125
ost Extreme | Absolute 084
Differences Positive 053
Negative =084
Kolmogorov-
Smim(}gv Z 7 A1
Asymp. Sig.
(Z_Lnlzd) & 303 378

Sumber: data diolah (2022)

Pada Tabel 4 menunjukkanbahwa
nilai asymp. sig. (2-tailed) dari variabel
penelitian media sosial youtube 0,303 dan
keputusan pembelian 0.378.
Kesimpulannya bahwa seluruh variabel

penelitian memiliki distribusi normal
karena seluruh nilai dari asymp. sig. (2-
tailed) > probabilitas 0,05.

%efisienDeterminasi

Koefisien determinasi digunakan
untuk mengetahui kemampuan dari dari
variabel dependen dalam menjelaskan
variabel independen yang terdgsgt dalam
penelitian ini, dan wuntuk hasil dari
koefisien determinasi dapat dilihat pada

tabel 5 berikut.

Tabel 5. Koefisien Determinasi

| ? R Adjusted R | Std. Error of
| Square Square the Estimate

18° 382 378 6,106

umber: data diolah (2022)

Pada Tabel 5 memperlihatkan hasil
untuk koefisien determinasi (R Square)
dengan nilai 038 atau 38%, yang artinya
bahwa media sosial YouTube memiliki
kemampuan hanya 38 % dalam
menjelaskan variabel terikat keputusan
pembelian, sedangkan sisanya 62%
merupakan variabel yang tidak menjadi
pembahasan dalam penelitian ini seperti
harga, kualitas produk, pelayanan dan
variabel lainnya, sedangkan untuk interval
korelasi dengan nilai 0,61 (61%) yang
artinya bahwa media sosial YouTube
memiliki hubungan yang kuat terhadap
keputusan pembelian.

Persamaan Regresi Sederhana
Persamaan regresi
digunakan untuk mengetahui koefisien

sederhana

arah dari suatu hubungan satu variabel
bebas kepada variabel terikat. Untuk
mengetahu'm hasil persamaan regesi
sederhana dari penelitian ini dapat dilihat

pada tabel 6 di bawah ini.

Tabel 6. Persamaan Regresi Sederhana
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Unstandardiz | Standardize
ed d
Coefficients Coefficients
Std.
Model B Error Beta
1| (Constant) 8044 | 2954
Media Sosial
Youtube 524 058 618 |

Sumber: data diolah (2022)

Hasil persamaan regresi sederhana
pada tabel 6 memperlihatkan hasil Y =
8,044 + 0,524 X, artinya ketika nilai dari
konstanta sebesar 8,044 karena nilai
konten media sosial Youtube tidak ada
atau 0, maka nilai keputusan pembelianya
8,044, kemudian ketika nilai koefisien arah
dari regresinya 0524 dan ketika
penambahan 1 satuan kepada nilai media
sosial YouTube maka nilai dari keputusan
pembelian akan bertambah sebesar 0.524.
Selanjutnya hasil persamaan dari regresi
menunjukkan bahwa koefisien arah dari
media sosial Youtube memiliki bentuk
hubungan yang positif terhadap keputusan
pembelian.

?%ji Hipotesis Parsial (Uji t)

Hipotesis dilakukan untuk
mengetahui hasil dari jawaban yang
sifatnya sementara, dan untuk mengetahui
secara parsial angega variabel bebas kepada
variabel terikat dapat dilihat pada tabel 7
berikut ini.

Tabel 7. Uji Hipotesis (Uji t)

Coefficients®

Model t Sig.

[

(Constant) 2,724 007
Media Sosial

Youtube 8970 000
Sumber: data diolah (2022)

Penjelasan dari hasil uji hipotesis
(uji t) dapat dijelaskan bahwa nilai thiwung
adalah 8970 dan untuk memperoleh

jawaban terhadap hipotesis diperoleh
dengan menentukan nilai (df) = (n-2) =
132 — 2 = 130 dan hasil tgp 1.978.
Kesimpulan dari hasil tersebut bahwa nilai
thiwng > kel dan nilai siginisikasi hasil
perhitungan 0000 < probabilitas 005,
yang artinya bahwa ditemukan pengaruh
yang nyata dari variabel media sosial
Youtube terhadap keputusan pembelian.

bahasan
aat ini, konsumen semakin cerdas,
berpengetahuan luas dan sangat mudah
mendapatkan informasi yang mereka
butuhkan (Prasetyo et al., 2016), maka dari
itu  kehadiran digitalisasi dewasa ini
digarapkan menjadi daya dukung dunia
usaha dalam pertumbuhan usahanya.
Konsep digitalisasi di dukung dengan
munculnya media sosial yang saat ini
makin tumbuh dan berkembang dimana
salah satu media sosial yang memiliki
potensi dalam mendukung kemampuan
perusahaan  tersebut adalah dengan
penggunaan media sosial YouTube,
Youtube ialah situs untuk berbagi video
populer di dunia, bahkan dapat dikatakan
bahwa youtube adalah situs video sharing
yang menyediakan video menarik dan
informasi  yang  terjadi  baik  di
mancanegara maupun di Indonesia sendiri
secara lengkap (Slamet et al., 2018). Hasil
penelitian memperlihatkan bahwa media

ial Youtube memiliki pengaruh yang
positif dan siginifikan terhadap keputusan
pembelian, hal tersebut sejalan dengan
ditemukan penelitian bahwa jika pengaruh
media sosial semakin kuat, maka
keputusan pembelian konsumen untuk
melakukan pembelian juga akan semakin
kuat schingga mengarah pada pembelian
yang sebenarnya. (Suryani et al., 2021)
walaupun pendapat berbeda datang dari
(Indiawan, 2020), (Stephanie et al., 2021)
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bahwa youtube tidak g'ncmpcngaruhi
keputusan  pembelian.

mampu  menjangkau siapapun  yang
menggunakannya, terlepas apakah itu
calon konsumen ataupun bisnis lain yang
juga membutuhkan jasa atau produk bisnis
(Richadinata & Surya Astitiani, 2021), hal
ini mengakibatkan pengguna terdorong
melakukan pembelian secara tiba-tiba
meskipun  pembelian  tersebut tidak
diinginkan sebelumnya (Zulfa, 2020), hal
ini berarti sosial media memberikan

osial media

keuntungan bagi perusahaan untuk
menjangkau pelanggan atau komunitas dan
untuk mengembangkan hubungan dengan
pelanggan (Quinn, 2016).

SIMPULAN DAN SARAN

Hasil penelitian ~memperlihatkan
hasil bahwa medig sosial YouTube mampu
memberikan  pengaruh  positif  dan
signifikan terhadap keputusan pembelian,
hal tersebut didukung kemampuan dari
media sosial YouTube untuk
memperlihatkan hasil suatu produk dalam
bentuk video yang sifatnya nyata dan tidak
bersifat gambar, sehingga konsumen dapat
langsung menonton atau melihat bentuk
dan hasil suatu produk yang ditawarkan
oleh suatu bidang usaha.

Untuk ke depan para pelaku usaha
lebih mengoptimalkan penggunaan media
sosial untuk meningkatkan peluang usaha
dalam hal ini penggunaan media sosial
YouTube dengan kontent produk yang
lebih menarik, sebab selama ini kontent
produk lebih sering kepada bentuk pop up
video produk. bukan menjadi video
YouTube produk secara langsung.
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